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« Arama A8l Reklamlari i¢in Yeniden
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* Arama ile saglanan Urun satislarini artti

» Son 10 gun icinde alisveris sepetlerini
ddeme yapmadan terk edenler
hedeflenerek dénistm oranini %84
artirildi

* ARYPL bu dénemdeki tim doénustimlerin
%9'unu olusturdu

Ornek Olay | Unisport

Unisport ARYPL kullanmaya basladiktan
sonra donusum orani %84'e kadar artti

Unisport ilk olarak futbol formalari satan fiziksel bir magazaydi. Sonunda
sirket, kaynaklarini dijitale yatirmaya basladi ve simdi fiziksel konum
hesaplari, yillik cironun ylzde birinden daha azini olusturuyor. Arama motoru
pazarlamaciligl Unisport icin 6nemli bir isletme faktoru olup pazarlama
butcesinin buyuk kismi bu kanala aktarilmaktadir.

Sonug olarak sirket daima, arama faaliyetlerinin daha fazla ve daha zekice
calismasini saglamak icin teknikler uygulamakla ilgileniyor. Bu hedefleri goz
Onune alan ekip, Arama AgI Reklamlari icin Yeniden Pazarlama Listeleri'nin
(ARYPL) cok 6nemli bir firsat sagladigini fark etti. Bu 6zelligi kullanarak
Unisport, sitesini daha dnce ziyaret etmis kullanicilar i¢in 6zel arama ag|
reklam kampanyalari olusturdu ve bu kullanicilar Google’da arama yaparken
teklif ve reklamlarini bu ziyaretciler icin uyarlayabildi.

ise koyulma

ARYPL ile ise koyulmak ne kadar kolaydi? Unisport Cevrimici Pazarlama
Muduara Patrick T. Rasmussen, “Olaganustu basitti,” diyor. “AdWords editor
kullanarak uygulama konusunda birkac ipucu 6grendikten sonra hemen

ise koyulduk. Kullanicilar farkli mesajlarla hedefleyebiliyor ve hatta arama
asamasindaysalar onlari arama motorunda daha yogun bir sekilde bile
hedefleyebiliyoruz. Gorintulu reklam agi pazarlamaciligi i¢in olusturdugumuz
segmentasyonu kullanarak stratejiyi tum pazarlama calismalarimizda
uygulayabiliyoruz.”
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Fiziksel bir magazada baslamis olmasina ragmen Unisport artik islemlerinin %99'unu ¢evrimici
olarak gerceklestiriyor. Dijitale bu sekilde agirlik verdiginden arama motoru pazarlamaciligi sirket
icin dnemli bir isletme faktord.
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AYRPL, tuketicilerimizin davranislarini anlama konusunda da dnemli bir arag
“En gelismis hedeflemeyi kullanmanin, haline geldi. Patrick, “Sitemize donus yapan kitleleri analiz ederek kullanicilarin
biitiin olarak performans stratejimizde daha 6nce 6ngorilene kiyasla arastirma safhasinda daha uzun sire gegirdigi
gercegine odaklanma sansimiz oldu,” diye konustu. “Sasirtici bir sekilde,
oldukga fazla sayida kullanicimizin satin alma gerceklestirmeden 6nce geri
doénme egiliminde oldugunu goérduk. Bu, arama safhasi sirasinda kullanicilarin
sitemize geri gelmelerini saglamaya odaklanmanin ¢ok 6nemli oldugunu fark

bize yardimci olabilecegine inaniyoruz.
Artik arama motorunda bizim icin daha
kazancli belirli segmentleri hedeflemek

icin ARYPL hedefleme kullanabiliyoruz. etmemize yol acti. Artik daha fazla kar getiren tiketicileri teklifleri ylikselterek,
Bu bize hentiz kesfedilmemis potansiyele  en karli segmentlerimize dahil olmayan kullanicilari ise negatif teklif
sahip bir avantaj sagliyor. ayarlamalart ile hedefledigimizden emin olabiliyoruz.

— Patrick T. Rasmussen, Dijital

Fark yaratan
Pazarlama Miidiirii, Unisport

Faaliyet, performansi hizli bir sekilde etkileyerek donustm oranlarini carpici
bir sekilde iyilestirdi. Ornegin son 10 giin icinde alisveris sepetlerini 6deme
yapmadan terk edenleri hedeflemek icin ARYPL kullanmak Unisport'un en
kazancli AdWords kampanyasindaki dontsum oranini %84 artirdi. Faaliyet
baslatildigindan bu yana, ARYPL tUum bu déndstimlerin %9'unu olusturdu.

Bu arada, Unisport'un daha dnceden jenerik reklamlarla tanitimini yaptigi ve
tuketicilerin ilgisini cekmeyi basaramamis olan drinlerde, ARYPL ile tamamen
farkli sonuclar elde edildi. Patrick, “Kosu ayakkabilari gibi genel Grinlerimizin
bazilarinin reklamini yapmamizin magazamiz icin karl olmadigini fark ettik,”
dedi ve soyle devam etti: “Ancak, yalnizca hayranlarimizi ve daha énce donus
yapmis olanlari hedefledigimizde hemen basari elde ettik.”

Gelecege baktigimizda, ARYPL'nin Unisport'un uluslararasi alanda
yayllmasinda da énemli bir rol oynayacagini éngdriyoruz. “ARYPL'yi, YouTube
Uzerindeki icerigimiz ile elde ettigimiz belirli kitleleri kullanarak hentiz
hedeflenmemis Ulkelerde uygulamay:i planliyoruz.

Bu arada, bu 6zellikler arama motoru ile saglanan satislari artirdi ve sirketin
stratejik hedeflerini destekledi. “Daha ayrintili segmentasyon kullanabilmek,
pazarlama stratejimizin bir parcasiydi ve ARYPL bunu gerceklestirmemizi
sagladi. Ziyaretcilerimizin yaklasik %30'unun hedefleme listelerimizde
hedeflenmek Uzere uygun olduklarini biliyoruz. Mesaji degistirebilir, teklifleri
artirabilir ve hatta bunu stratejik duzeyde yapmaya karar verirsek teklifleri
negatif olarak bile ekleyebiliriz.” Artik arama motorunda bizim i¢in daha
kazanclh belirli segmentleri hedeflemek Gizere ARYPL kullanabiliyoruz. Arama
motoru pazarlama butcemizin %90'Indan fazlasini olusturdugundan bu bize
avantaj sagliyor.” ARYPLYi diger isletmelere de 6neriyor mu? “Kesinlikle! En
gelismis hedeflemeyi kullanmanin, bittn olarak performans stratejimizde bize
yardimci olabilecegine inaniyoruz.
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