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Yazan: Tuketiciler, tim cihazlarinin hayatlarini kolaylastirmak

K f . ' icin birli O
ate Stanford ve guzellestirmek igin birlikte galigmasina onem

Yayinlanma tarihi: veriyor. Best Buy, bilgilerin farkli cihazlar arasinda
Eylul2016 gecis yapacak sekilde dlceklendirilmesini ve
Konular musterilerin magazaya gekilmesini saglamak igin
Reklameilik mobil cihazlardan faydalaniyor.

Yayin igi video

Reklam Ogesi
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Iste yine 0 zamandayiz. ister sevin, ister nefret edin, medya planlama
sezonu geldi. Dogru bir pazarlama karmasi hakkinda konusmaya
basladiginizda, online videonun bu konuda ayrilmaz bir rolt bulunur,
ABD'deki ajans ve pazarlama uzmanlarinin yarisindan ¢ogu, onimuzdeki
yil masausti ve mobil video icin reklam harcamalarini artirmayi planhyor.’

Mobil cihazlar bu biytimeye biyik dlctide katkida bulunuyor. insanlar
hemen hemen her yerde, herhangi bir zamanda ve herhangi bir ekranda
bir seyler izlediginden; markalarin YouTube gibi platformlarda kitlelere
ulasmak icin hi¢ olmadigi kadar firsati var. Peki bu firsatlardan nasil

etkin bir sekilde yararlanabilir, misterinize veya markaniza nasil verim
saglayabilirsiniz? Planlama surecinize yardimci olacak dort basit ipucunu
okumaya devam edin.

1. Mobil odakh diistinlin

Kicuk ekranlarina ragmen mobil cihazlar, markalarin daha derin bir
kisisel baglanti kurmasina ve bundan ¢ok blyUk sonuglar elde etmesine
yardimci olur. Yaptigimiz arastirmalar, mobil bir cihazda bir reklami iki
kez seyreden izleyicilerin %23'linde yardimsiz marka bilinirliginde ytksek
bir artis, %47'sinde ise yardimsiz reklam hatirlanabilirliginde ortalama bir
artis oldugunu saptadi.?

+23% +47%

Kaynak: Ipsos/Google, ABD,

canli, kontrolli deney, alti Kontrol

@ Test

reklam, Haziran 2016.

Yardimsiz Marka Yardimsiz reklam
Bilinirligi hatirlanabilirligi
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Ayrica, son analizler mobil reklamlarin kampanyanizin erisimini buyuk
Olglide artirmaya yardimci oldugunu gostermektedir. MasaUstd ve mobil
cihazlarda ayni anda yayinlanan TrueView kampanyalarinda, erisimin
ortalama %41'i yalnizca mobil cihazlardan gelmektedir.?

Bundan ¢ikarilacak sonug nedir? Mobil reklamlar gok blytik bir etki
yaratabilir. Bu ylizden simdi, medya planinizin bir pargasi olarak mobil
videolara her zamankinden daha fazla 6nem verin.

2. Kitle hedefleriniz i¢in optimize edin

TrueView, reklaminizi izleyenlere seyredip seyretmeme segenegi
sunarak izleyici kitlesi bulmaniza yardimci olur; bu da size, markanizla
en ¢ok ilgilenen kullanicilara ulagma imkanini verir. Bunun karsihigini da
alirsiniz. Ortalama olarak sunu gordiik ki; en az bir TrueView reklamini
tamamlayan izleyiciler, 23 kat daha ytksek ihtimalle marka kanalin
ziyaret ediyor ya da abone oluyor, marka ile ilgili daha fazla sey izliyor
veya marka videosunu paylasiyorlar.*

Belirli bir igerik tirne ilgi duyan kitlelere ulagmak isteyen
reklamverenler igin igerik populerliginin ve katilim dtizeyinin 6nemli
oldugunu ortaya c¢ikardik. 5.500'Un tzerinde Brand Lift calismasina
yonelik yaptigimiz analiz; daha ilgi ¢ekici bir igerikle yayinlanan
reklamlarin, brand lift agisindan daha yuksek bir potansiyele sahip
oldugunu gostermistir. Ozellikle, kanallari popllerligine ve hayranlarinin
sevgisine gore siralayan bir Google algoritmasinin yaptigi gibi, Tercih
Puani daha ytiksek olan bir videodan once gosterilen reklamlar,
reklam hatirlama ve marka bilinirliginde daha yUksek bir artisa sebep
olmustur.® Diger bir deyisle brand lift, Tercih Puanr’'nin artmasina gore
artis gostermistir.
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Reklam hatirlanabilirliginin ve marka bilinirliginin
artmasi Tercih Puani'nin artmasiyla miimkdindiir

izin)

Reklam Hatirlanabilirligi Artigi (dizin)
Marka Bilinirligi Artist (d

Kanal Tercihi Puani

Brand Lift

[ ) Giiven Aralig

Kaynak: Google Dahili Verileri, Global, Nisan ve
Ekim 2015 arasindaki 5500 TrueView Brand Lift
calismasina dayanir, giiven araligi %95 Cl'dir.

Google Preferred bu kanallari dizilim olarak bir araya toplayarak
markalarin, YouTube'un en populer kanallarina ve tutkulu hayranlarina
kolayca ulasmasini saglar. Ayni zamanda TrueView kampanyalariniza
onemli olgiide fazladan erisim getirir. Google Preferred ve TrueView'da
benzeri bir harcama dizeyi olan reklamverenlere baktigimizda, Google
Preferred'lin TrueView'a gore ortalama %72 oraninda bir erisim artisi
sagladigini gordik.®YouTube'daki marka etkisini en dst diizeye ¢ikarmak
icin Google Preferred ile TrueView'u birlikte kullanin.

3. Demografik hedeflemeye yakin ilgi alani
hedeflemesi ekleyin

Dogru kitleye genis dlgekte ulasmak, herhangi bir medya planiigin blyuk
onem tasir. Demografik hedefleme etkili bir baslangi¢ noktasi olmakla
beraber, buna yakin ilgi alani hedeflemesini ekleme; size yagsam tarzi,

ilgi alanlari ve ihtiyaclar bazinda daha da nitelikli ve ilgili kitlelere ulasma
imkani tanir. Ayrica kampanya performansinin artmasini da saglayabilir.
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Mobil cihazlarda demografik ve yakin ilgi alani hedeflemeyle birlikte,
sunulan reklamlarin yalnizca demografik hedeflemeyle sunulan
reklamlardan farkl bir performans sergileyip sergilemedigini gosteren
yeni arastirmalar yaptik. Bulgularimiz sunlar:

+ Daha iist diizeyde temel marka bilinirligi—6rnegin, demografik ve
yakin ilgi alani hedeflemesiyle birlikte sunulan reklamlar, markay:
daha iyi taniyan kullanicilara ulasmistir.

 Artan goriintiileme orani—ornegin, videonuzun izlenme sayisinin
gosterim sayisina boltinmesiyle elde edilen oran gibi. Ulasilan
kullanicilarin reklami seyretme olasihgi reklami atlamalarindan daha
yuksektir.

+ Reklam hatirlanabilirligindeki %5'lik goreceli artig ayni reklamin yalnizca
demografik hedefleme yapilarak sunulmasi arasinda olusan fark.”

YouTube; Gurmeler ve Kendin Yapgcilar gibi, yasam tarzi ve ilgi alanlarina
dayali 80'den fazla benzeri olmayan yakin ilgi alani kitlesi sunar. Video
kampanyalarinizi optimize etmek icin demografik parametrelerinize bu
sonucu eklemeyi gbz ontinde bulundurun.

4. YouTube'u TV ile yan yana planlayin

Son olarak; harika video reklamlarinin giictnd, dagitim planinin ne kadar
guclu oldugu belirler. Bunlari, kitle Gzerindeki etkisini en tst dlzeye
gikarmaniza yardimci olacak platformlarda yayinlayin.

Uglinc taraf arastirmalar, YouTube ve TV yerlestirmelerini birlestiren video
kampanyalarinin marka sonuglarinin ¢ok daha iyi oldugunu gostermistir.
YouTube'da bir kez dcretli gortintiilemenin yaninda bir kez de TV'de
gosterilen atlanabilir tarzdaki reklamlarin, iki kez TV'de gosterilmeye oranla
cok daha yuksek bir reklam hatirlanabilirligi ve marka bilinirligi gosterdigi
gortlmustar.® Ayrica, ABD'de prime time TV yayini yapan reklamverenlerin
YouTube'da reklam yayinlayarak 18 - 29 yas arasina %56 oraninda daha
fazla ulasabildigini ortaya gikardik.® Diger bir deyisle, YouTube ve TV birlikte
calistiginda cok etkili olabilir. En iyi etki igin bu ikisini birbiriyle yan yana
planlayin.
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Umariz bu basit ipuglari planlama sezonunun zorlu iglerinin biraz daha
kolaylasmasi agisindan yararli olur. Tuketici analizleri ve trendleri gibi
konularda daha fazla planlama kaynagina ulasmak igin Google'in
sundugu diger planlama araglarini inceleyin.
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