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Tarafini Belirleyen Markalar: 4
Sektor Lideri, Marka Kulturunun
Yeni Kurallari Hakkinda Konustu

Yazan:
Yayinlanan

Konular

think Google



Google'da kreatif direktor olarak calisan Ben Jones gectigimiz glnlerde,
sosyal bilince sahip markalarin sikintil bir donemde tarafini nasil belli
edebilecegini ve bu tutumu nasil sirdurebilecegini ayrintilariyla tartismak
tzere, bir SXSW konferansindaki panel sdylesisinde, ajans ve igerik
liderleriyle konustu.

"Markalar boyle hararetli zamanlarda kultire nasil niifuz edebilir?” sorusunu
yanitlamayi gorev edinen bu sektor liderleri, su bakis acilarini dnerdi:

AJANS STRATEJi DIREKTORU

Jess Greenwood
VP Content & Partnerships, R/GA

"Dikkatli davranan markalar, higbir sey sdylemeyenlere kiyasla daha
blytk risk altinda. Aciklama yapmak icin siyasi iklime deginmek
zorunda degilsiniz. Ancak bir marka olarak kiltdrtn iginde olmak
ve bir mesaj vermek istiyorsaniz, sirketinizin bunu kendi icinde de

yansittigindan emin olmalisiniz.”

KREATIF ORTAK GALISMA GRUBU UYESI

Ben Jones
Global Creative Director, Google

"Markalarin tarafini ortaya koydugu ancak diger yandan guvenli
alanlarin da kaybolmakta oldugu bir marka cesareti doneminden
geciyoruz. Markalarin kolaylikla tutkulariyla hareket edebilecegi
bir donemdeyiz, ancak o andan itibaren markanizi o tutkularin
tanimlayacagini unutmamaniz gerekir. Dolayisiyla tutumunuzun

arkasinda durabilmek zorundasiniz”

thinkwithgoogle.com



AJANS KREATIF DIREKTORU

Myra Nussbaum
SVP & Group Creative Director, DDB Worldwide

"2016 yilinda Skittles'in ingiltere'deki galismasi, kiiltiirde rol oynayan bir
marka tarafindan gerceklestirilen dirtst ve beklenmedik bir eylemdi.
Skittles, Onur Yurtytsu'nde gokkusagi ile bulunabilirdi. Ancak bunun
yerine, o gin gokkusaklarini insanlara birakip dayanisma iginde renksiz
Skittles drtinleri hediye ettiler.

Give the Rainbow. Dear PriC ='\ London,

Taste the Rainbow,

MARKALI iGERIK i$ ORTAGI

Sebastian Tomich
SVP Advertising & Innovation,
The New York Times Company

"Siyasete bagl kalmadan da etki yaratmak mimktn. Markalar bu
bolinmisliik cagina iyimser yonden bakabilir. Ornegdin, daha kiiresel
distnen bir ABD kdlturine intiyac var. Dolayisiyla markalar, geng
zihinleri temel Amerikan inanclari hakkinda egitme firsatini yakalayip bir
rol Ustlenebilir.

thinkwithgoogle.com



Markalar, esit Ucretin desteklenmesinden farkliligin benimsenmesine,
basmakalip distncelerle micadeleden kadinlarin giclenmesinin tesvik
edilmesine kadar sayisiz sorunla ilgili tavrini ortaya koyuyor. Ancak bu
dort konusmacinin da belirttigi gibi, gergek bir mesaj vermeye giden

yol yalnizca tarafinizi nasil belli edebileceginizi anlamaktan degil, ayni
zamanda bunun arkasinda durabileceginizden emin olmaktan gegiyor.
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