think with Google

Los momentos clave para llegar a los
compradores de productos relacionados
con el hogar y el jardin
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MOMENTOS "NECESITO IDEAS”

Datos acerca de los consumidores que buscan en
sus moviles ideas sobre qué productos para el
hogar y el jardin comprar:

El 79% consulta Google'
El 64% consulta YouTube.?

El 45% consulta blogs.3

Los usuarios de smartphones que

compran productos para el hogary el
Jjardin prefieren buscar inspiracion es
sus moviles primero:

El 60% busca en el movil iIdeas sobre

qué comprar antes de Ir a una tienda.?

MOMENTOS "; QUE OPCION ES LA MEJOR?

Los consumidores comparan precios, productos y marcas a través
de sus smartphones. De los usuarios de smartphones que compran
productos para el hogary el jardin:
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El 79% busco en el movil

alternativas a los articulos que
estaba viendo en una tienda.’

El 78% decidio comprar otra

marca o en otra tienda después
de buscar en Google.s

MOMENTOS "QUIERO COMPRARLO"

Los maoviles ofrecen mas opciones para decidir dénde, cuando y como
comprar. Datos acerca de los usuarios de smartphones que compran
productos para el hogary el jardin:

El 78% espera que una tienda ofrezca varias opciones para

adquirirlos, como comprar online, comprar online con recogida

en la tienda o comprar en la tienda y recibirlos en casa.’
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El 64% ha 1do a una tienda con

Intencion de ver un productoy

después comprarlo online.

El 66% compraria con mas
frecuencia desde el smartphone
sl hublera una opcion para

A 4 ) tramitar la compra facilmente.®

FUENTES

1,2,3,4,56,7,8,9 Google/Euromonitor International, Micro-Moments Survey (encuesta sobre

micromomentos), EE. UU., compradores de articulos para el hogar y el jardin
desde smartphones = 500.



