WEIHNACHTSTRENDS 2022

. . G I Quelle 2: Google commissioned Ipsos Consumer Continuous, Sept 8-11, 2022, Q: Thinking about the
Thlnk Wlth OOg e upcoming end-of-year holiday season, are you planning to do more, less of the same amount of the

following compared to last season?
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H 1 Quelle 4: Smart Shopper Research, Google, Cint (2021) / Kantar (2020+2019), Categories: Home &
Thlnk Wlth Google Garden, Consumer Electronics & Apparel, Europe, n: 2019, 2020, 2021 = 43047




Und: Konsument:innen
sind jetzt offen fur
Alternativen.

In diesem Jahr kauften:
22 % bei einem neuen Handler ein,

27 % eine zuvor noch
nie gekaufte Marke,

21 % erstmals ein Produkt online,
das sie sonst nur stationar
erworben hatten.s

Think with Google



Top-Tipp: Lernen Sie
lhre Kund:innen kennen,
reagieren Sie auf
dynamisches Kauf-
verhalten und setzen
Sie lhr Marketing
passgenau ein.

Finden Sie die neuesten Trends bei
Suchanfragen und bleiben Sie immer informiert.

Google Trends nutzen e

Mit automatisierten Kampagnenbudgets sind
Sie auf das dynamische Kundenverhalten
vorbereitet — Ihre Anzeigen werden dann
ausgespielt, wenn Kund:innen shoppen wollen.

Performance Max testen e

Think with Google


https://trends.google.de/trends/?geo=DE
https://support.google.com/google-ads/answer/10724896?hl=de&ref_topic=11336002
https://trends.google.de/trends/?geo=DE
https://support.google.com/google-ads/answer/10724896?hl=de&ref_topic=11336002

