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Siradaki hit oyun fikriniz icin nasil bir
lansman planlamalisiniz?

Lansman sonrasi hedefleriniz icin
en iyi Google Ads urunleri hangileri?

Bu tUr sorularin yanitlarini bulmak icin uzun zaman harciyoruz. Ozellikle
performans hedefleriyle ilgili en iyi uygulamalara odaklanarak bu sorularin
yanitlarini bulmaniza yardimci olacak ui¢ 6nemli adim gelistirdik.
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https://ads.google.com/home/resources/advanced/
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Lansman icin
pazarlama hedefinizi
belirleme
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LANSMAN iCIN PAZARLAMA HEDEFINiZi BELIRLEME

Pazarlama Objektifleri &5

Oncelikle lansman ile ulasmak istediginiz pazarlama

objektiflerini belirlemek en onemli adimlardan biri.

Ekosistemde hakim olan temel pazarlama yontemlerini siralayalim:

Belirlenen periyod icinde
karhhk beklentisi
belirlemek

En cok indirilenler
listesinde zirveye
oynamak

Geri donusu yuksek
oyuncular hedeflemek
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Bu yontem, ekosistemde en yaygin olarak kullanilan
pazarlama objektiflerinden biri olarak karsimiza
cikar. Karlilik Uzerine beklentilerinizi belirleyerek
ilerler.

Bazi firmalar, “En Cok indirilenler” listesinde 1
numara olmak ister. Boylece bilinirlik ve prestij
saglamak ve bu edinimler sayesinde organik
buyumeyi ve prestiji artirmayi amaclar.

ilk iki pazarlama objektifine gére zaman zaman daha
riskli olabilir. Bu yuzden daha az tercih edilir. Bu
yontemi se¢cmeden 6nce kendi verinizle detayl bir
korelasyon analizi yapmaniz faydali olacaktir.
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Lansman donemine
hazirlik ve stratej
belirleme
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LANSMAN DONEMINE HAZIRLIK VE STRATEJi BELIRLEME

Veri ve metrik analizi:
LTV ve CPI

Daha farkli pazarlama objektifleri belirlemek ya da tamamen size
Ozel bir pazarlama objektifi ile yola ¢cikmak, sirketinizin ulagmak
istedigi hedeflere ve amaclara gore degiskenlik gosterir.

Hangi stratejiyi secerseniz secin, veri ve metrikler
odaklanmaniz ve iyi analiz etmeniz gereken temel konular.

Lansman stratejinizin en onemli metriklerini iki ana temada
toparlayabiliriz. Oyunun potansiyel monetizasyonu (LTV) ve
oyunun pazara sunulabilirligi (CPI).
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Test Donemi Lansman Stratejisi
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LANSMAN DONEMINE HAZIRLIK VE STRATEJi BELIRLEME

»

Test Donemi

Belirlediginiz LTV ve CPI metrikleri cercevesinde oyununuzun
performansini anlamak icin her Ulke ve platformda testler yapmak
yarariniza olacaktir.

Lansman dncesinde, hem zaman hem de butceden kazanmak icin,
bu bilgileri sizin i¢cin en dnemli olan ulkede, platformda ve
sectiginiz kanalda yapmak yeterli olacaktir.

Test doneminde dikkat etmeniz gereken iki onemli nokta var:

Amerika’da Android’de Google’da bir maksimum
donusum kampanyasi ile 7 gun boyunca her gun 100
standardize edin. dolar harcamasina karar verdiyseniz, tum oyunlarda
ayni stratejiyi uygulamak kritik.

ik testlerinizi

Test sonuglariniz ile
global lansman
sonuclarini kiyaslayin.

Yeni oyunlarin test sonuglarina gore global
lansmanda sizi nelerin bekledigini dngorebilirsiniz.
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LANSMAN DONEMINE HAZIRLIK VE STRATEJi BELIRLEME

Lansman Stratejisi:

Karhhk odagi metrikleri

Lansman stratejinizi olustururken karlilik odagi

belirlediginizde, metriklere nasil bakmaniz gerektigine

odaklanalim:

Karlihk Odagi Metrikleri

vts CPlile

) kampanya

vy yonetimi

Butce ile
%; kampanya

yonetimi
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Ik adim olarak CPI ve reklam biitceleri
uzerine odaklanmaniz gerekir.

Daha onceki verilerden cikarabildiginiz bir
butce/CPl denklemi varsa bunu
kullanabilirsiniz.




LANSMAN DONEMINE HAZIRLIK VE STRATEJi BELIRLEME

Lansman Stratejisi:
CPl ile kampanya yonetimi

Eger pazarlama stratejinizi karhhk ile belirlediyseniz ilk adim
olarak CPI ve reklam butceleri Uzerine odaklanmaniz
gerekiyor.

Karlilik uzerine kurdugunuz CPI ile kampanya
yonetiminiz icin yapmaniz gerekenler:

LTV ve ARPU benchmarklari alin.

@ Yeni oyun hedefinizi bu dogrultuda belirleyin.

Benchmarklarin degisken oldugunu ve daha net hesaplamalari
yapabilmek i¢in ciddi analizler yapmaniz gerektigini unutmayin.

Sectiginiz kar hedefine gore benzer turdeki eski oyunlarinizdan
\=21
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LANSMAN DONEMINE HAZIRLIK VE STRATEJi BELIRLEME

Lansman Stratejisi:
Butce ile kampanya yonetimi

Butce ile yonettiginiz kampanyalarda benzer CPl'lara
ulasmayi1 hedefliyorsaniz, varsa daha onceki verilerden
cikarabildiginiz bir butce/CPI denklemini kullanabilirsiniz.

Karlilik uzerine kurdugunuz butce ile kampanya
yonetiminiz icin yapmaniz gerekenler:

Sabit bir CPI'dan daha fazla indirme alacaginiz icin, eski ve yeni

oyunumuzun test donemi IPM’leri arasindaki farki hesaba katin.

Burada IPM’deki farki da hesaplayin. Bu yontem, benzer test
kampanyalarinda kendini CPl ile birlikte kendini gosterir.

Bu noktada, bir oyunun ne kadar nis oldugu anlamak, test
asamasinda ¢ok da kolay olmayacaktir. Bu nedenle test ddoneminde
bile IPM ve CPI gibi metrikleri, hizlica kotulesen oyunlar icin son
kararlarimizi verirken iyi analizler yapmak ve konservatif kararlar
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almak icin kullanabilirsiniz.
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Operasyonu
lyilestirme



OPERASYONU IYILESTIRME

Operasyonu lyilestirme

Tum bunlara karar verip testinizi canliya aldiktan ve veri elde
etmeye basladiktan sonra dikkat edip onceliklendirmeniz
gereken konulari su sekilde ozetleyebiliriz:

©

Mevcut kampanyalari
lyilestirmek

Yeni kampanyalar
olusturmak

Yuksek etkilesim icin
kampanyalar duzenlemek
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OPERASYONU IYILESTIRME

Mevcut kampanyalari
lyilestirmek

Lansman doneminiz i¢in mevcut kampanyalarinizi
lyilestirmek bir yontem. Bunun igin
yapabileceklerinizi analiz ederek bazi sonuclara
ulastik:

Buyuk kampanyalarda 1-2 gun aralikl, daha kugcuk kampanyalarda
ise haftada 1-2 kez optimizasyon yapin.

Yapacaginiz optimizasyonlari kohort bakis acisiyla ele alin.

Kampanyanin maksimum verimliligi i¢in ¢esitli optimizasyonlar
yapmanizin kritik Snem tasidigini unutmayin.

Kampanyanin maksimum verimliligi icin; CPI, bid ve blitce
optimizasyonlari, kreatif optimizasyonlar ve hedef genisletme
ve daraltma gibi yontemler kullanabilirsiniz.
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OPERASYONU IYILESTIRME

Yeni kampanyalar
olusturmak

Lansman doneminde iyi bir baglangi¢c yapmak onemli
oldugu kadar, duizenli olarak buyume firsatlari
bulmak da basarinizi artirmak icin bir o kadar kritik.

Her ne kadar basarili bir lansman yapsaniz da bu basariyi
surdurulebilir kilmak, lansman sonrasi hizla sature olan bir
oyuna sahip olma riskinizi ortadan kaldiracaktir.

Bunu en iyi nasil saglanacaginizla ile ilgili genel geger bir kural
olmamakla birlikte onerebilecegimiz temel yontemleri soyle
siralayabiliriz:

Farkli optimizasyon yontemleri ve hedeflemeler
Dil / cihaz / oyuncularin reklam takip tercihleri
Kreatif konularda farkl stratejileri test etmek
Butce yonetim sekli
Ulke gruplamalari
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OPERASYONU IYILESTIRME

O

Yuksek etkilesim icin 00
kampanyalar duzenlemek.

Hem lansman doneminde hem de sonrasinda
basarill bir oyuncu edinim optimizasyonu elde
etsek de cogu zaman bu tek basina yeterli
olmaz.

Bu noktada en cok goz ardi edilen konulari soyle
siralayabiliriz:

o ® o

Etkilesim Yeniden Marka
pazarlama pozisyonlama

Rekabetin bu denli yuksek oldugu guinumuzde zor olan oyuncuyu
edindikten sonra oyunda tutmak. Ancak gelisen teknoloji
sayesinde oyuncularla etkilesimin saglanmasi i¢in farkl
opsiyonlarin da artik cok daha basarili hale geldigini unutmamak
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gerek.
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OPERASYONU IYILESTIRME

Basari hikayesi:
Etkilesim icin Google Uygulama Kampanyalari

King olarak sahip oldugumuz oyuncular ile etkilesimi
artirmak icin Etkilesim i¢in Google Uygulama
Kampanyalarini tercih ettik.

Sonuc olarak, %30’un uzerinde bir ROI (Yatirim
Getirisi) yakaladik.

Etkilesim icin Uygulama Kampanyalari kampanya
donusum oranimizi oyuncu edinim kampanyalarina gore
5 kat artirdi.
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